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ABSTRAK 

Tasa.id merupakan salah satu local brand yang bergerak pada subsektor  fashion 

yang berdiri di Bandung sejak 2020. Pada beberapa bulan dan di akhir tahun 2022 Tasa.id 

mengalami penurunan penjualan yang menyebabkan tidak tercapainya target penjualan. 

Hal ini disebabkan karena adanya indikasi market share yang rendah dan diferensiasi 

produk yang kurang bervariasi. Berdasarkan permasalah tersebut dapat disimpulkan bahwa 

Tasa.id perlu mempertimbangkan preferensi konsumen untuk memperbaiki permasalahan 

yang ada dan membuat produk celana memiliki daya jual yang lebih tinggi agar tercapainya 

target penjualan yang telah ditetapkan. Untuk mencapai target yang telah ditetapkan, 

digunakan sebuah metode yaitu metode conjoint analysis. Metode conjoint analysis 

digunakan untuk mendapatkan atribut produk terkuat yang akan dijadikan sebagai standar 

untuk membuat produk celana yang sesuai dengan preferensi konsumen. Hasil dari 

penelitian ini telah menjawab tujuan dari penelitian yaitu merancang rekomendasi produk 

celana Tasa.id berdasarkan preferensi konsumen menggunakan metode conjoint analysis. 

Atribut yang digunakan pada penelitian ini adalah model, warna, bahan, size, dan harga. 

Berdasarkan hasil penelitian diketahui bahwa atribut warna merupakan atribut terpenting 

yang menjadi pertimbangan konsumen dalam membeli produk celana Tasa.id dan atribut 

terpenting selanjutnya yaitu bahan, model, harga, dan size. Kemudian, pada penelitian ini 

didapatkan rekomendasi untuk perancancangan perbaikan produk celana Tasa.id adalah 

dengan memproduksi celana dengan model highwaist pants, berwarna soft, bahannya 

terbuat dari rayon, memiliki size jumbo, dan harganya yaitu < Rp100.000. 

 

Kata Kunci: atribut, celana, preferensi konsumen, conjoint 

 

ABSTRACT 

Tasa.id is a local brand engaged in the fashion sub-sector that has been established 

in Bandung since 2020. In a few months and at the end of 2022, Tasa.id experienced a 

decline in sales, which resulted in sales targets not being achieved. This is due to 

indications of low market share and less varied product differentiation. Based on these 
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problems, it can be concluded that Tasa.id needs to consider consumer preferences to fix 

existing problems and make pants products have higher selling power in order to achieve 

predetermined sales targets. To achieve the set targets, a method is used, namely the 

conjoint analysis method. The conjoint analysis method is used to obtain the strongest 

product attributes, which will later be used as a standard for making pants according to 

consumer preferences. The results of this study have answered the objectives of the study, 

namely to design recommendations for Tasa.id pants products based on consumer 

preferences using the conjoint analysis method. The attributes used in this study are the 

model, color, material, size, and price. Based on the research results, it is known that the 

color attribute is the most important attribute that is considered by consumers when buying 

Tasa.id pants, and the next most important attributes are material, model, price, and size. 

Then, in this study, recommendations were obtained for designing Tasa.id pants product 

improvements by producing high-waist pants in soft colors, made of rayon, in jumbo sizes, 

and at a price < Rp100.000. 

 

Keywords: attribute, trousers, consumer preferences, conjoint 

 

PENDAHULUAN 

Ekonomi kreatif saat ini berkembang sangat pesat di Indonesia. Dengan 

perkembangannya, jumlah pelaku ekonomi kreatif di Indonesia terus bertambah. 

Berkaitan dengan hal tersebut, Usaha Mikro Kecil dan Menengah (UMKM) 

merupakan salah satu penggerak ekonomi kreatif di Indonesia dan berperan penting 

dalam meningkakan dan menurunkan pertumbuhan ekonomi Indonesia. Menurut 

website Kementrian Keuangan Republik Indonesia (2022), Indonesia memiliki 64 

juta UMKM yang mewakili 99% dari total kegiatan bisnis, menyerap 97% lapangan 

kerja dan menyumbang 60% dari Produk Domestik Bruto (PDB). Menteri 

Kemenpraf mengatakan bahwa salah satu sektor penyumbang terbesar PDB adalah 

sektor ekonomi kreatif yaitu sebesar 7,8% (Masitoh, 2022). 

Beirdasarkan data jumlah kontribusi Produk Dome istik Bruto (PDB) E ikonomi 

Kreiatif  Indoneisia pada tahun 2020 dike itahui dari be ibeirapa subseiktor, subse iktor 

fashion beirada di posisi ke idua deingan jumlah kontribusi 177,77 triliun. Hal ini 

meinunjukkan bahwa produk fashion juga teilah meimbeirikan banyak kontribusi 

keipada PDB E ikonomi Kreiatif Indoneisia. Jumlah kontribusi te irseibut 

meingindikasikan banyaknya para pe ilaku usaha pada subse iktor fashion. 
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Tasa.id me irupakan salah satu local brand yang beirgeirak pada subse iktor  

fashion yang beirdiri di Bandung seijak 2020. Tasa.id meinggunakan meidia peinjualan 

offlinei dan onlinei untuk meinjual produknya. Saluran pe injualan onlinei beirupa ei-

markeitplacei, yaitu Shope iei, Tokopeidia, dan Lazada. Tasa.id me inyasar se igmein 

pasar wanita reimaja hingga de iwasa, mulai dari usia 15 hingga 40 tahun. Adapun 

produk yang dijual Tasa.id yaitu hijab, ce ilana, rok,keimeija, blousei, dan onei seit. 

Peinjualan yang dilakukan Tasa.id pada 2022 dike itahui tidak meincapai targe it 

peinjualan dikareinakan pada Januari, Juni, Noveimbeir, dan Deiseimbeir meingalami 

peinurunan peinjualan yang cukup signifikan. Hal ini didukung de ingan pe irhitungan 

growth ratei pada seimeisteir peirtama seibeisar 93% dan pada se imeisteir keidua seibeisar 

-15%. 

Beibeirapa faktor pe inye ibab tidak te ircapainya targe it peinjualan, diantaranya 

teirdapat indikasi markeit sharei yang reindah dibandingkan kompe ititor lainnya. 

Parameiteir markeit sharei dapat diukur deingan meinggunakan peindeikatan heiart sharei 

yang dipeiroleih dari jumlah peingikut Instagram. Jumlah pe ingikut Instagram Tasa.id 

meimiliki jumlah teireindah yaitu 1.556, jika dibandingkan de ingan kompe ititor 

lainnya yaitu Givicolle iction meimiliki jumlah pe ingikut seibanyak 1.694, Ye iors.id 

seibanyak 3.279, ByMe ildeiv seibanyak 144.000, dan Yeiona.id seibanyak 177.000. 

Beirdasarkan data te irseibut, Yeiona.id meirupakan kompe ititor utama dari Tasa.id. 

Seilain itu, faktor promosi juga be irpeingaruh te irhadap tidak teircapainya targe it 

peinjualan dimana promosi yang e ifeiktif dapat diciptakan me ilalui beintuk komunikasi 

yang baik antara pe injual dan konsumein me ilalui bauran komunikasi pe imasaran. 

Meinurut Kotleir & Ke illeir (2016) teirdapat deilapan bauran komunikasi pe imasaran 

yaitu adveirtising, sale is promotion, eiveint and eixpeirieinceis, public re ilations and 

publicity, online i and social meidia markeiting, mobilei marke iting, dire ict and 

databasei markeiting, dan peirsonal seilling. Tasa.id hanya me inggunakan lima bauran 

komunikasi peimasaran keicuali adveirtising, public reilations and publicity, dan 

mobilei markeiting. Hal ini meinunjukkan bahwa bauran komunikasi peimasaran yang 

digunakan Tasa.id masih te irbatas. 
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Faktor lain yang me inye ibabkan tidak te ircapainya targeit peinjualan yaitu 

kurang optimal penggunaan saluran distribusi onlinei. Shopeiei dipilih untuk me injadi 

peimbanding antara Tasa.id de ingan kompeititornya untuk me ingukur optimalisasi 

kineirja salah satu ei-markeitplacei yang dimiliki ke idua brand teirseibut.  Kineirja 

Shopeiei diukur beirdasarkan peingikut Shopeiei, Shopeiei ratei, dan status. Tasa.id 

meimiliki status jeinis peinjual yang sama deingan Yeiona.id. Namun, Tasa.id 

meimiliki jumlah peingikut Shopeiei yang leibih seidikit seibeisar 78,3 ribu dibandingkan 

deingan Yeiona.id seibeisar 208,6 ribu. Dari sisi rating Shopeiei Tasa.id meimiliki 

rating Shopeiei yang leibih reindah yaitu seibeisar 4.8 dibandingkan Yeiona.id yang 

meimiliki rating Shopeiei seibeisar 4.9.  

Faktor teirakhir yaitu variasi produk. Variasi produk dapat menjadi 

keiunggulan kompeititif deingan meinawarkan produk yang be iragam untuk meinarik 

peirhatian konsumein dalam meilakukan keiputusan peimbeilian. Meinurut Grooveir 

(2010) variasi produk dapat diartikan seibagai produk yang meimiliki deisain atau 

jeinis yang beirbeida meincakup peirbeidaan beintuk dan ukuran. Seiteilah dilakukan 

peirbandingan variasi produk de ingan kompeititor yang me incakup mode il, variasi 

deisain, sizei, dan bahan. Didapatkan bahwa Tasa.id me imiliki 2 variasi mode il ceilana 

deingan 3 variasi deisain, meimiliki 27 variasi warna, dan hanya meinggunakan 1 je inis 

bahan. Jumlah variasi te irseibut masih le ibih seidikit dibandingkan de ingan 

kompeititornya. 

Tasa.id peirlu meimpeirtimbangkan preifeireinsi konsumein untuk meimpeirbaiki 

peirmasalahan yang ada dan me imbuat produk ceilana yang meimiliki daya jual le ibih 

tinggi agar targe it peinjualan tercapai deingan meinggunakan meitodei conjoint 

analysis. Meitodei conjoint analysis  ini beirtujuan untuk meindapatkan atribut produk 

yang teirkuat yang nantinya akan dijadikan se ibagai standar untuk me imbuat produk 

ceilana yang seisuai deingan preifeireinsi konsumein. Penelitian yang mengangkat tema 

perbaikan atribut dengan dasar preferensi konsumen pernah dilakukan oleh Syahnas 

et al., (2020); Jannah & Kodrat (2021); Supriyanto, et al., (2021); Nalini, et al., 

(2022); serta Ramadhan, et al., (2022). Penelitian ini akan merancang rekomendasi 

produk celana Tasa.id berdasarkan preferensi konsumen menggunakan metode 
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Conjoint Analysis. Pada peineilitian ini te irdapat keibaharuan dari pe ineilitian 

seibeilumnya yang te irleitak pada obje ik yang dite iliti dimana obje ik ini be ilum peirnah 

dijadikan seibagai obje ik peineilitian seibeilumnya dan tahun yang digunakan untuk 

meingukur preifeireinsi konsumein teirhadap atribut produk yang dipilih adalah deingan 

meinggunakan data reispondein tahun 2023 se ihingga peirancangan reikomeindasi 

produk yang dibe irikan seisuai deingan fashion update i untuk produk ceilana pada 

tahun 2023. 

METODE PENELITIAN 

Jeinis peineilitian ini yaitu eixplanatory reiseiarch deingan data kuantitatif. 

Peingumpulan data dilakukan de ingan peinye ibaran kueisioneir seicara onlinei meilalui 

Googlei form. Populasi reispondein adalah konsumein yang peirnah meinggunakan dan 

meimbeili produk ceilana Tasa.id. Teiknik sampling yang digunakan adalah purposivei 

sampling, dikareinakan teiknik peineintuan sampe il ini beirdasarkan pe irtimbangan 

teirteintu (Sugiyono,2018). Sampe il peineilitian beirdasarkan pada te iori Hair dkk 

(2019), dengan ukuran sampeil minimum adalah lima kali dari jumlah peirtanyaan 

yang akan dianalisis.  Jumlah pe irtanyaan pada pe ineilitian ini adalah se ibanyak 16 

peirtanyaan, maka ukuran sampe il yang digunakan adalah se ibanyak 16 x 5 = 80. 

Namun, ukuran sampe il yang le ibih baik yaitu le ibih dari 100 sampeil. Beirdasakan 

liteiratur teirseibut, ukuran sampe il pada peineilitian ini me inggunakan 105 sampe il. 

Keimudian, kueisione ir yang teilah diseibar akan diolah me inggunakan meitodei conjoint 

analysis. Keirangka konse iptual peineilitian dapat dilhat pada Gambar 1. 
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Gambar 1. Keirangka Konse iptual 

Tahap peirtama adalah peinyeibaran kueisioneir untuk meindapatkan kombinasi 

atribut dan leiveil atribut beirdasarkan preifeireinsi konsumein. Konsumein diminta 

untuk meingisi kueisioneir deingan cara me imbeirikan rating pada seitiap plan card. 

Plan card didapatkan dari kombinasi atribut dan le iveil yang teilah diteintukan dan 

akan disusun seicara orthogonal meinggunakan softwarei IBM SPSS 23.0. Plan card 

dapat dilihat pada Tabe il 1 dan deisain plan card kueisioneir dapat dilihat pada 

Gambar 2. Rating yang dibeirikan meinggunakan skala likeirt deingan angka (1) 

Sangat Tidak Suka, (2) Tidak Suka, (3) Suka, dan (4) Suka. Se ilanjutya dilakukan 

peingolahan data conjoint analysis deingan IBM SPSS 23.0 untuk meinghasilkan 

output beirupa importancei valuei seitiap atribut dan utility scorei seitiap le iveil atribut. 

Nilai teirtinggi yang didapatkan dari output conjoint analysis dalam kombinasi 

atribut meimiliki arti bahwa kombinasi atribut te irseibut paling diinginkan konsume in 

teirhadap produk ceilana. Kombinasi teirpilih yang paling diinginkan konsume in dapat 

dijadikan reikomeindasi peirbaikan atribut produk ceilana Tasa.id.   
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Tabeil 1. Plan Card 

No. 

Kartu 
Modeil Warna Bahan Sizei Harga 

1 Highwaist Pants Bright Rayon Jumbo Sizei Rp151.000 - Rp200.000 

2 Baggy Pants Deieip Rayon Reigular Sizei Rp101.000 - Rp150.000 

3 Cullotei Bright Linein Jumbo Sizei Rp101.000 - Rp150.000 

4 Baggy Pants Soft Katun Jumbo Sizei Rp151.000 - Rp200.000 

5 Cullotei Soft Deinim Jumbo Sizei Rp101.000 - Rp150.000 

6 Cullotei Soft Deinim Reigular Sizei Rp151.000 - Rp200.000 

7 Baggy Pants Soft Linein Jumbo Sizei < Rp100.000 

8 Cullotei Deieip Linein Reigular Sizei Rp151.000 - Rp.200.000 

9 Highwaist Pants Deieip Deinim Jumbo Sizei < Rp100.000 

10 Highwaist Pants Soft Katun Reigular Sizei Rp101.000 - Rp150.000 

11 Cullotei Soft Rayon Reigular Sizei < Rp100.000 

12 Baggy Pants Bright Deinim Reigular Sizei < Rp100.000 

13 Cullotei Soft Rayon Jumbo Sizei < Rp100.000 

14 Highwaist Pants Soft Linein Reigular Sizei < Rp100.000 

15 Cullotei Deieip Katun Jumbo Sizei < Rp100.000 

16 Cullotei Bright Katun Reigular Sizei < Rp100.000 

 

 

Gambar 2. Deisain Plan Card Kueisioneir 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

a. Importancei Valuei 

Importancei valuei atau tingkat ke ipeintingan akan didapatkan me ilalui 

peingolahan data me inggunakan softwarei IBM SPSS 23.0. Importancei valuei ini 

meimbeirikan informasi be irupa atribut te irpeinting seisuai deingan pre ifeireinsi 

konsumein. Seimakin beisar importancei valuei yang didapatkan meinandakan seimakin 

peinting atribut te irseibut meinurut konsumein.  
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Tabeil 2. Importancei Valuei Atribut 

Atribut 
Importancei 

 Valuei 
Rank 

Warna 26.821 1 

Bahan 23.688 2 

Modeil 17.656 3 

Harga 17.488 4 

Sizei 14.348 5 

 

Tabeil 2. meinunjukan importancei valuei seitiap atribut beirdasarkan preifeireinsi 

konsumein. Atribut yang paling peinting meinurut reispodein keitika meimbeili produk 

ceilana Tasa.id adalah warna deingan importancei valuei seibeisar 26.821. Se ilanjutnya 

diikuti oleh bahan deingan importancei valuei seibeisar 23.688, modeil deingan 

importancei valuei seibeisar 17.656, harga deingan importancei valuei seibeisar 17.488, 

dan sizei deingan importancei valuei seibeisar 14.348. 

b. Utility Score i 

Utility score i dapat meinginteirpreitasikan hasil be irdasarkan preifeireinsi 

konsumein deingan me ilihat nilainya, se imakin be isar dan positif utility score i yang 

dihasilkan maka se imakin beisar keiteirtarikan reispondein teirhadap le iveil atribut 

teirseibut, seibaliknya apabila se imakin ke icil dan neigatif utility scorei yang dihasilkan 

maka seimakin keicil keiteirtarikan reispondein teirhadap leiveil atribut teirseibut. 

Tabeil 3. me inunjukan utility scorei yang te ilah didapat dari hasil pe ingolahan 

data. Pada atribut mode il, leiveil atribut yang me imiliki utility scorei paling beisar 

adalah modeil highwaist pants yaitu seibeisar 0.037. Pada atribut warna, le iveil atribut 

yang meimiliki utility score i paling beisar adalah warna soft yaitu seibeisar 0.178. Pada 

atribut bahan, le iveil atribut yang me imiliki utility scorei paling beisar adalah bahan 

rayon yaitu seibeisar 0.037. Pada atribut sizei, leiveil atribut yang meimiliki utility score i 

paling be isar adalah jumbo sizei yaitu seibeisar 0.029. Pada atribut harga, le iveil atribut 

yang meimiliki utility score i paling beisar adalah harga < Rp100.000 yaitu se ibeisar 

0.068. 
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Tabeil 3. Utility Scorei 

Atribut Leiveil Atribut 
Utility  

E istimateid 
Std.Eirror 

Modeil 

Cullotei .029 .016 

Baggy Pants -.065 .018 

Highwaist Pants .037 .018 

Warna 

Soft .178 .016 

Deieip .146 .018 

Bright -.323 .018 

Bahan 

Rayon .037 .020 

Katun -.023 .020 

Linein  .015 .020 

Deinim -.030 .020 

Sizei 
Reigular Sizei -.029 .012 

Jumbo Sizei .029 .012 

Harga 

< Rp100.000 .068 .016 

Rp101.000 - Rp150.000 -.037 .018 

Rp151.000 - Rp200.000 -.032 .018 

(Constant) 3.011 0.013 

 

c. Nilai Koreilasi dan Signifkansi 

Tabeil 4. Nilai Koreiasi dan Signifikansi 

Correilations 

  Valuei Sig. 

Peiarson's R .993 .000 

 

Beirdasarkan Tabe il 4. meinunjukan nilai dari pe ingujian keiandalan dan 

validitas pada me itodei conjoint analysis deingan meilakukan e ivaluasi goodneiss of fit 

antara keiadaan preidiksi deingan keiadaan aktual yang biasa dise ibut preidictive i 

ability. Pada me itodei conjoint analysis, preidictivei ability dapat diuji meinggunakan 

Peiarson’s R correilation (Sheipheird & Zacharakis, 2018). Be irdasarkan Tabeil 4, nilai 

koreilasi koeifisiein Peiarson’s R yang didapatkan yaitu 0.993 de ingan nilai 

signifikansi yaitu 0.000. Jika nilai koreilasi koeifisiein Peiarson’s R meindeikati angka 

satu maka hal teirseibut meinandakan bahwa me itodei conjoint analysis meimiliki good 

preidictivei ability (Malhotra, Nunan & Briks, 2017). Seilain itu, untuk nilai 

signifikansi untuk pe ineilitian ini dibawah 0.05 yang me inandakan bahwa hasil dari 

peineilitian ini me imiliki hubungan yang signifikan antar variabe ilnya (Sarwono, 

2006). Oleih kareina itu, dapat disimpulkan bahwa de ingan nilai koreilasi 0.993 dan 



 

Perancangan Perbaikan Atribut Produk Celana Tasa.id berdasarkan Preferensi Konsumen menggunakan Metode Conjoint 
Analysis 

57 Jurnal Pro Bisnis Vol. 16 No. 1 Februari 2023 

ISSN : 1979 – 9258 e-ISSN : 2442 - 4536 

nilai signifikansi 0.000 me itodei conjoint analysis pada peineilitian ini dapat dikatakan 

good preidictivei ability. 

d. Rekomendasi  

Hasil dari pe ineilitian ini ditujukan untuk me injawab tujuan peineilitian yaitu 

meirancang reikomeindasi produk ceilana Tasa.id be irdasarkan atribut pre ifeireinsi 

konsumein. Untuk me indapatkan atribut yang se isuai dilakukan de ingan 

meimbandingkan atribut eiksisting dan atribut pre ifeireinsi konsumein beiseirta inteigrasi 

dari peineilitian te irdahulu. 

Beirdasarkan hasil pe ingolahan data me inggunakan me itodei conjoint analysis 

teirdapat 5 preifeireinsi konsumein ceilana Tasa.id yaitu atribut warna de ingan leiveil 

atribut warna soft, atribut bahan deingan le iveil atribut bahan rayon, atribut mode il 

deingan leiveil atribut modeil highwaist pants, atribut harga deingan leiveil atribut harga 

< Rp100.000, dan atribut sizei deingan leiveil atribut jumbo sizei. Untuk atribut warna 

pada eiksisting ce ilana Tasa.id adalah warna soft, deieip, dan bright. Namun, yang 

meinjadi preifeireinsi konsumein adalah warna soft. Hal ini juga didukung oleih 

peineilitian Amalina dkk (2022) yang meinyatakan bahwa produk fashion muslim 

yang disukai geine irasi muslim mileinial saat ini adalah produk fashion yang praktis, 

kasual, deingan warna-warna soft atau pasteil yang dapat digunakan se ihari-hari.   

Atribut bahan pada e iksisting ceilana Tasa.id adalah bahan rayon dan katun. 

Namun, yang me injadi preifeireinsi konsumein adalah bahan rayon. Bahan 

meineintukan keinyamanan dalam be irpakaian kareina bahan yang me inyeirap keiringat 

dan adeim meinjadi andalan untuk dipilih seibagai pakaian seihari-hari. Hal ini juga 

didukung oleih peineilitian Putri & Kristi (2020) yang me inyatakan bahwa rayon 

meimiliki karakte iristik bahan yang le imbut dan dingin.    

Atribut mode il pada eiksisting ceilana Tasa.id adalah mode il cullotei dan baggy 

pants. Namun, yang me injadi preifeireinsi konsumein adalah modeil ceilana lain yang 

beilum diproduksi Tasa.id yaitu highwaist pants. Hal ini juga didukung oleih 

peineilitian Weisnina dkk (2022) yang meinyatakan bahwa highwaist pants dapat 

meimbeiri eifeik tubuh yang le ibih jeinjang dan me imiliki deisain yang treindy.   
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Atribut harga pada eiksisting ceilana Tasa.id ada pada re intang harga Rp55.000-

Rp68.000. Harga teirseibut sudah seisuai deingan preifeireinsi konsumein yang meimilih 

harga < Rp100.000. Hal ini juga didukung oleih peineilitian Leistari & Patrikha (2022) 

yang meinyatakan bahwa seimakin banyak produk fashion meimiliki harga reindah 

maka seimakin banyak konsumein meilakukan peimbeilian produk pada onlinei 

markeitplacei.  

Keimudian untuk atribut sizei pada eiksisting ceilana Tasa.id adalah sizei reigular 

(M, L, XL). Namun, yang meinjadi preifeireinsi konsumein adalah sizei ceilana jumbo 

lain yang beilum diproduksi Tasa.id. Hal ini didukung oleih peineilitian Arumingtyas 

(2018) yang meinyatakan bahwa fashion tidak hanya meingakomodasi peireimpuan 

deingan tubuh ideial, teitapi juga yang perempuan dengan ukuran big size. Seilain itu, 

peiluang bisnis pakaian jumbo sizei meimiliki poteinsial yang beisar me ingingat jumlah 

wanita deingan ukuran tubuh big size dari tahun kei tahun teirus meiningkat, deingan 

beigitu keibutuhan pakaian wanita beirtubuh big size ikut meiningkat (Suprihatin, 

2017). 

Deingan me ilakukan peirbandingan kondisi eiksisting dan preifeireinsi konsumein 

ini maka dapat dite itapkan reincana peirancangan peirbaikan atribut warna, bahan, 

modeil, harga, dan sizei produk ceilana Tasa.id beirdasarkan preifeireinsi konsume in agar 

produk yang diproduksi dan dijual disukai konsume in. Namun, peirancangan yang 

dibuat ini tidak le ipas dari keiteirbatasan. Keiteirbatasan ini dapat diatasi de ingan 

keisanggupan pihak Tasa.id untuk dapat me ingimpleimeintasikan reikomeindasi 

peirbaikan yang te ilah dibeirikan. 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Pada peineilitian ini dapat disimpulkan bahwa dari hasil pe ingolahan data 

meinggunakan me itodei conjoint analysis dapat meinjawab tujuan peineilitian yaitu 

meirancang reikomeindasi produk ceilana Tasa.id be irdasarkan atribut pre ifeireinsi 

konsumein. Dikeitahui bahwa atribut yang paling pe inting dalam ke iputusan 

peimbeilian konsume in dalam me imbeili produk ceilana Tasa.id adalah atribut warna. 

Seilanjutnya diikuti de ingan atribut bahan, harga, mode il, dan sizei. Keimudian, 

dikeitahui juga bahwa te irdapat dua atribut yang dimiliki ole ih Tasa.id, namun 
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beirbeida deingan atribut preifeireinsi konsumein. Atribut teirseibut adalah mode il dan 

sizei. Atribut mode il dapat meimproduksi modeil baru yaitu highwaist pants dan 

atribut sizei dapat me improduksi big sizei. Untuk atribut warna, dapat me improduksi 

warna soft (paste il) yang leibih beiragam. Atribut bahan dapat me inggunakan bahan 

yang seibeilumnya te ilah digunakan yaitu bahan rayon dan te itap meimpeirtahankan 

kualitasnya.  Atribut harga dapat me improduksi ceilana deingan harga produk yang 

paling disukai konsume in yaitu < Rp100.000. 

Pada peineilitian ini saran yang dibe irikan untuk peineilitian seilanjutnya yaitu, 

meincoba meinggabungkan me itodei conjoint deingan meitodei lainnya se ipeirti SWOT 

agar dapat meilakukan analisis leibih lanjut teirkait keikuatan, keileimahan, peiluang, 

dan ancaman dari hasil analisis pe irancangan yang dibe irikan. Seilain itu, dapat 

meingeiksplorasi konte iks yang beirbeida dan dapat me ingkaji leibih lanjut te irhadap 

atribut dan leiveil atribut produk lain yang be ilum peirnah digunakan pada pe ineilitian 

seibeilumnya seipeirti atribut motif dan fitur ceilana agar meinghasilkan peineilitian yang 

leibih baik 
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